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Informacje szczegolowe

1. Wymagania wstepne:

Student posiada wiedze¢ z zakresu przedsiebiorczosci na poziomie podstawowym.

2.Cele przedmiotu /cele uczenia si¢ 5— 10 (intencje wykladowcy):

c1 Student posiada wiedz¢ z zakresu zagadnien, metod oraz instrumentow zarzadzania i
" | marketingu stosowanymi w ochronie zdrowia i fizjoterapii.

Co Posiada wiedze z zakresu prawno-organizacyjnych i ekonomicznych aspektéw
" | funkcjonowania podmiotdw zajmujacych sie rehabilitacja.

C3 Posiada wiedz¢ z zakresu podstawowych celéw i zasad dziatalno$ci marketingowe;.
" | oraz instrumentow dziatalno$ci marketingowej w obszarze sektora ochrony zdrowia.




ca Posiada wiedze z zakresu podstawowych instrumentoéw dziatalno$ci marketingowej w
" | obszarze sektora ochrony zdrowia.
C5. | Zna zasady etyczne wspolczesnego marketingu medycznego.

3. Efekty uczenia si¢ wybrane dla przedmiotu (kierunkowe, specjalnosciowe, specjalizacyjne):

W zakresie wiedzy

Opis zmodyfikowanego dla

Symbol Symbol przedmiotu Sposob Svmbol
kierunkowego | przedmiotowego zalozonego efektu uczenia si¢ weryfikacji ostgwione o
efektu uczenia | efektu uczenia kierunkowego efektu P Selu/w g

sie sie (Po zakonczeniu przedmiotu dla u
potwierdzenia osiggnigcia efektow
uczenia sie student:)

Student zna zasady organizacji i
finansowania systemu ochrony Sprawdzanie

B.WLS. zdrowia w Rzeczypospolitej teoretyczne

0.W12 P25 W01 /12 YPOSpOlite) ye: C1-C5
Polskiej oraz ekonomiczne zdobytej

Oo.w13 . e .
uwarunkowania udzielania wiedzy
swiadczen z zakresu fizjoterapii;

o,

O.W12 P25 W02 zarzadzania podmiotami teoretyc_zne C1-C5

Oo.w13 o iy zdobytej

prowadzacymi dziatalno$¢ .
o Y wiedzy
rehabilitacyjna.
Sprawdzanie

B.W18. Zna zasady etyczne wspodlczesnego |teoretyczne

O.W12 P25 W03 ady etyczne wsp g ye: C1-C5

marketingu medycznego. zdobytej

Oo.w13 )

wiedzy
W zakresie umiejetnosci
Symbol Symbol Opis zmodyfikowanego dla Spqsob .. Symbol
. . . weryfikacji .
kierunkowego | przedmiotowego przedmiotu postawionego
4 - . . efektu X
efektu uczenia | efektu uczenia zalozonego efektu uczenia celu/ow
kierunkowego
B.U7 Student potrafi przeprowadzic¢ Sprawdzanie
0.U9 P25 U01 uproszczong anallzq rypku,dla teoretyc_zne C1-C5
potrzeb planowania dziatan z zdobytej
zakresu fizjoterapii wiedzy
B.U6. P25 U02 Student potrafi oszacowac koszt Sprawdzanie C1-C5
postgpowania fizjoterapeutycznego |teoretyczne
Student potrafi oszacowac¢ koszt zdobytej




| postepowania fizjoterapeutycznego; | wiedzy \

W zakresie kompetencji spolecznych

Symbol Symbol Opis zmodyfikowanego dla weSrp(;iSlggc'i Symbol
kierunkowego | przedmiotowego przedmiotu elyektu ! postawionego
efektu uczenia | efektu uczenia zalozonego efektu uczenia celu/éw

kierunkowego
Formutowanie opinii dotyczacych | Sprawdzanie
O K8 P25 KO1 roznych aspektow dziatalnosci teoretyc_zne C1-C5
zawodowej zdobytej
0O.K5 )
wiedzy

4. Tresci programowe:

Symbol tresci

Tresci programowe

Odniesienie do

brog ramo_wych (2 godz. lekcyjne na jeden temat; nie wpisuje sie do tresci TN IEZENlE:
uczenia . . . S . Symbol
zajec organizacyjnych oraz egzaminu i zaliczenia)
WYKLADY
Rynek a gospodarka rynkowa ustug medycznych. Formy B.W15.
TK 1 prowadzenia przedsigbiorstwa i schematy klasyfikacji B.W16.
B dziatalnosci B.W18.
Rozwigzywanie problemow i1 podejmowanie decyz;ji. B.UG.
Planowanie w organizacji. B.U7.
O.W12
O.W13
O.K8
0.U9
TK 2 Strategia organizacji i zarzadzanie strategiczne. B.W15.
Organizowanie i struktura organizacyjna. B.W16.
Przywodztwo 1 proces oddziatywania. Motywowanie w B.W18.
zarzadzaniu, narzedzia motywowania. Kultura i etyka w B.UG.
zarzadzaniu. B.U7.
O.W12
O.W13
0.K8
0.U9
TK 3 Pojecie 1 istota marketingu 1 marketingu ustug. Otoczenie B.W15.
marketingowe, rynek ochrony zdrowia i zachowania B.W16.
konsumentoéw/pacjentow. Ustuga jako produkt i jego cena. B.W18.
Promocja ustug medycznych w granicach dozwolonych B.UG.
prawem. B.U7.
O.W12
O.W13
0.K8
0.U9




Wyklad: test

Wyklad
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Godziny na Godziny na
Forma aktywnosci/obciazenie studenta realizacje¢/ | realizacje/studia
studia niestacjonarne




stacjonarne

Godziny zaj¢¢ (wg planu studiéw) z wyktadowca 10
Indywidualna praca studenta 15
SUMA GODZIN 25
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA 1

PRZEDMIOTU
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